Дошыбеков Айдын Багдатовичтың «6D010800 – дене шынықтыру және спорт» мамандығы бойынша философия докторының (PhD) дәрежесін алуға ұсынылған «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлау» диссертациялық ұмысының

АҢДАТПАСЫ

Зерттеудің көкейкестілігі. Қазақстан қоғамының қайта құрылуы жағдайында балалар мен оқушы жастардың денсаулық күйі туралы мәселе маңызды болып отыр. Спорт, дене шынықтыру, салауатты өмір салты бірлесе отырып  жастардың тіршілік әрекетінің жаңа жағдайларға бейімделуіне, тоқтаусыз нашарлап бара жатқан экологиялық жағдайға қарсы тұра білуіне көмектесуге қабілетті сенімді қорғанысы болуы қажет. 
Бұл өз кезегінде балалар мен жастардың бойында өзінің денсаулығы мен денелік жетілуін нығайтуға қатысты құнды бағдарланулар мен ойлануларды қалыптастыруға қойылатын талаптың көкейкескілігін арттырады. 

Қазақстан Республикасы Президенті Н.Ә. Назарбаев 2017 жылғы 12 сәуірдегі  «Болашаққа бағдар: рухани жаңғыру» атты мақаласында «Еліміздің жаһандық бәсекеге қабілеттілігін қамтамасыз ететін экономикалық дамудың жаңа моделін жасауымыз қажет» деп міндет қояды. Осы міндетті шешудің жолы ретінде жаңа дәуірдің жағымды жақтарын бойымызға сіңіру қажеттігін ұсынады.
Қазақстан Республикасының «Дене шынықтыру және спорт» туралы Заңында дене шынықтыру және спорт саласындағы мемлекеттік саясат міндеттері «дене шынықтырумен және спортпен шұғылданатындардың тіршілік қауіпсіздігі мен денсаулығын қамтамасыз ету» және тұрғындардың жаппай демалыс орындарындағы дене шынықтыру мен спортты дамытудың негізгі бағыттарын  «спорттық клубтардың және дене шынықтыру-сауықтыру мен спорттық іс-шараларды ұйымдастыру мен өткізу секциялары» ретінде анықталады.

Жоғарыда айтылғаннан шығатыны, бүгінгі күнде ең маңызды болып барлық тұрғындардың салауатты өмір салтын дамыту тұр, басқалай айтқанда тек жастардың денсаулығы тіршілік әрекетінің барлық дерлік салаларында ең жоғары нәтижелерді көрсете алуы мүмкін.

Сонымен қатар, Қазақстан Республикасында нарықтық қарым-қатынастарды қалыптастыру жағдайында  тек қана дене шынықтыру-спорттық ұйымдардың ұйымдастырулы-құқықты түрлері және фукнционалды бағыттылығы ауқымы бойынша ғана емес, «Дене шынықтыру және спорт» саласы қызметкерлерінің барлығын басқару және экономикалық қызметті бірлестіру жүзеге асырылады. 

Осыған байланысты, дене шынықтыру және спорт бойынша мамандарды кәсіби даярлауға қойылатын талаптар түбегейлі өзгертіледі, өйткені олар жоғары мектепте білім алу барысында заманауи басқару мен нарықтық экономиканың теориясын және практикасын меңгеріп қана қоймай, оларға сай ойлану бейнесін қалыптастырып, спорттық кәсіпкерлік саласындағы басқару мен экономикалық мәдениет элементтерін меңгеруі қажет.

Зерттеу мақсаты: дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлауды теориялық тұрғыда негіздеп,  әдістемесін әзірлеу. 

Зерттеу нысаны – жоғары оқу орнының біртұтас  педагогикалық үдерісі. 

Зерттеу пәні – дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлау үдерісі. 

Зерттеу міндеттері:
1. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг  мәселесінің зерттелу деңгейін анықтау.  

2. «Маркетинг», «дене шынықтыру-сауықтыру қызметі», «дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы  маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлау» ұғымдарының мәнін нақтылау. 

3. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың құрылымды-мазмұндық моделін құрастыру.  

4. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың әдістемесін әзірлеп, тиімділігін  эксперимент арқылы  тексеру. 

Зерттеу болжамы: 

Егер дене шынықтыру-сауықтыру қызметтерін алға жылжыту үрдісінде маркетинг құралдарының бағыттылығы мен ерекшелігін ескерсе;

- салауатты өмір салтын қалыптастырумен шұғылданушылардың қызығушылық деңгейіне әсер ететін уәждемелі бағыттарын айқындаса; 

- дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың құрылымды-мазмұндық моделі жасалса, онда дене шынықтыру және спорт саласындағы ұйымдардың дене-шынықтыру сауықтыру қызметтер маркетингі тиімді әрі педагогикалық тұрғыда мәнді  дами түседі, өйткені білім беру үдерісінің мазмұны шұғылданушылардың қарым-қатынасқа түсуін арттыруға және салауатты өмір салтын ұстануға деген сенімді уәждемесін жасау мен олардың бойында осы жолда жаңа мүшелерді іздеуге деген қызығушылығын туындатуға негізделеді. 
Зерттеудің жетекші идеясы: дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетингтің ұйымдастырылуы мен оның жүзеге асырылуы дене шынықтыру саласындағы тауарлар өндірісі мен жүзеге асырылуы маркетингті басқарудың жаңа құралы ретінде  анықтайды және адамның денелік жетілдірілуі, жоғары спорттық нәтижелерге қол жеткізуі, дені сау, денелік тұрғыдан дамыған ұлтты қалыптастыру ұстанымдылығы басым келетін дене шынықтырумен шұғылданушылар санын арттыруға жағдай жасайтын болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарының кәсіби даярлығының біршама жоғары деңгейін қамтамасыз етеді.

Зерттеудің ғылыми жаңалығы:
1. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг  мәселесінің зерттелу деңгейі анықталды. 

2. «Маркетинг», «дене шынықтыру-сауықтыру қызметі», «дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы  маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлау» ұғымдарының мәнін нақтыланды. 

3. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың құрылымдық-мазмұндық моделі құрастырылды.  
4. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың әдістемсі әзірленіп, тиімділігі  эксперимент арқылы  тексерілді.

Зерттеудің теориялық маңыздылығы:
1. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг  мәселесінің зерттелу деңгейі анықталды. 

2. «Маркетинг», «дене шынықтыру-сауықтыру қызметі», «дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы  маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлау» ұғымдарының мәні нақтыланды. 

3. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың құрылымды-мазмұндық моделі құрастырылды.  

 Зерттеудің тәжірибелік маңыздылығы: Дене шынықтыру бойынша мамандарды даярлау, қайта даярлау және біліктілігін арттыру жүйесіне арналған:

- Теориялық, психологиялық және әдістемелік бөлімдерден тұратын «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметінің маркетингі» кешенді бағдарламасы жасалды;

- «Қазақстандағы және шетелдердегі дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингінің негіздері» элективті курсы жасалынып, практикаға енгізілді;

- «Дене шынықтыру мен спорт маркетингінің негіздері» электронды оқулығы жасалды;
- «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі: теория мен әдістеме» оқу-әдістемелік құралы әзірленді; 

- Үш тілде «Қазақстандағы және шетелдердегі дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингінің негіздері./ Основы маркетинга  физкультурно-оздоровительных услуг в Казахстане и  за рубежом./ Marketing fundamentals of health and fitness services in Kazakhstan and abroad» әдістемелік құралдар әзірленді;
- Авторлармен бірлесе отырып И.Ф. Андрущишин, «Менеджмент, маркетинг в образовании и спорте: в схемах, рисунках, таблицах» оқу-әдістемелік құралы әзірленді.

- «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі: теория мен әдістеме» атауымен авторлық құқық нысанына мемлекеттік тіркелу туралы Куәлік алынды. Оқу-әдістемелік құрал №366, 03.03.2017ж., ИС 007508.
Зерттеу әдістері: 

- теориялық: ғылыми-әдістемелік әдебиет материалдарының сараптамасы мен жинақталуы, арнайы кезеңді басылымдарда жарық көрген ресми құжаттардың зерттелуі, тарихи-логикалық және салыстырмалы-кереғарлы сараптамасы, салыстыру, жинақтау, жүйелі сараптама, дене шынықтыру және спорт саласына арналған мамандарды даярлау үдерісінің моделін жасаудың жүйелі тәсілі, даярлау мазмұнының жобасын жасау, нормативті құжаттарды зерттеу; 
- эмпирикалық: алдыңғы қатарлы тәжірибелерді зерттеу, сауалнама жүргізу (1. Дене шынықтыру-сауықтыру жұмысы саласындағы білімгерлердің уәждемелерін айқындау, дене шынықтыру және спорт саласы бойынша болашақ мамандардың ЖОО бітіргендерінен кейін еңбекке араласуындағы маңызды бағыттарды айқындау (Н.В. Кандаурова бойынша), Авторлық сауалнама, Элективті курс бойынша тест жүргізу, Коммуникативтілік (Ряховский тесті)  тест деңгейінің бағаламасы, Өзіндік даму деңгейінің болжамы (Л.Н.Бережнова), Р. Кэттеллдің тұлғалық  (16PF) тесті, педагогикалық эксперимент, материалдарды матиматикалық-статистикалық өңдеу.

Қорғауға ұсынылатын қағидалар:

1. Маркетинг - сатып алушыға  құндылық болып табылатын адамдардың дене жаттығуларымен және спорт түрлерімен шұғылдануға деген сұраныстарын қанағаттандыруға арналған әлеуметтік-мәдени жаңашылдықтардың кіріктірілген технологиясы ретінде. 
 Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі–тұрғындардың түрлі топтарының денсаулығын нығайтуға, эмоционалдық күйін жақсартуға, жұмыс қабілеттілігін арттыруға, сұраныстарын қанағаттандыруға арналған түрлі әлеуметтік-педагогикалық іс-әрекет формаларының жиынтығы. 

Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлау –тұлғаның  денелік жетілу мен салауатты өмір салтын ұстануға ықпал ететін дене шынықтыру-спорттық  ұйымдардың нарықтық қызметінің стратегиясы мен тактикасын меңгеру жүйесі. 

2. Жүйелілік, біртұтастық, құзыреттілік, акмеологиялық, синергетикалық тәсілдерді басшылыққа ала отырып, уәждемелік, танымдық, іс-әрекеттік  құрылымдарға  (дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі саласы бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың критерийлері, көрсеткіштері мен деңгейлері) негізделген және мақсатты, мазмұнды, ұйымдастырушы-әдістемелік пен нәтижелі-критериалды  бөлімдердің  бірлестігін қамтамасыз ететін дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың құрылымды-мазмұндық моделі. 
3. Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі саласындағы маркетинг бойынша болашақ дене шынықтыру және спорт мамандарын даярлаудың әдістемесінің мазмұны: «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметінің маркетингі» (теориялық, психологиялық және әдістемелік бөлімдер) кешенді бағдарламасы; «Қазақстандағы және шетелдердегі дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингінің негіздері» элективті курсы, психологиялық тренингтер, ойындар, жаттығулар.  

Жарияланымдар. Диссертациялық жұмыс тақырыбы бойынша барлығы 17  ғылыми жұмыс жарық көрген. Оның 6-уі ҚР БжҒМ Білім және Ғылым саласындағы бақылау Комитеті ұсынған ғылыми басылымдарда, 2 мақала Scopus базасына енген шет елдік басылымында, 4 оқу-әдістемелік құрал, 4 мақала халықаралық конференциялар материалдары жинақтарында жарияланған, 1 авторлық құқық нысанын мемлекеттік тіркеу туралы Куәлігі бар.

Диссертацияның көлемі мен құрылымы. Диссертация  кіріспеден, үш тараудан, қорытындыдан, пайдаланылған әдебиеттер тізімінен және қосымшалардан тұрады. Диссертациялық жұмыс 150 беттен және 13 суреттен, 34 кестеден тұрады.  Жұмыстың жазылуы барысында 242 ғылыми және арнайы әдебиеттер пайдаланылды.

АННОТАЦИЯ
диссертации на соискание степени доктора философии (PhD) по специальности «6D010800 - Физическая культура и спорт» на тему: «Подготовка  будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу физкультурно-оздоровительных услуг»

Дошыбекова Айдына Багдатовича  
Актуальность исследования. В условиях переустройства казахстанского  общества остро стоит вопрос о состоянии здоровья детей и учащейся молодежи. Спорт, физическая культура, здоровый образ жизни должны стать надежной защитой, способной помочь детям адаптироваться к новым условиям жизнедеятельности, противостоять непрерывно ухудшающейся экологической обстановке. 

Это, в свою очередь, актуализирует требование формирования у детей и молодежи ценностных ориентаций и мышления относительно сознательного укрепления своего здоровья и физического совершенствования.

В статье Президента Республики Казахстан Н. Назарбаева народу Казахстана от 12 апреля 2017 г. «Взгляд в будущее: модернизация общественного сознания» отмечает: «для обеспечения конкурентоспообности страны  нам нужно разработать новую модель экономического развития».   Как один из путей решения данной задачи он предлагает вобрать в себя положительные стороны новой эпохи.
В Законе Республики Казахстан «О физической культуре и спорте»  определяются задачи государственной политики в области физической культуры и спорта как « обеспечение безопасности жизни и здоровья лиц, занимающихся физической культурой и спортом» и основные направления  развития физической культуры и спорта в местах массового отдыха населения как «организация работы спортивных клубов и секций организация и проведение физкультурно-оздоровительных и спортивных мероприятий».
Из вышесказанного следует, что сегодня во главу угла должна быть поставлена проблема развития здорового образа жизни у всего населения, ибо только здоровая молодежь может показать наилучшие результаты во всех сферах жизнедеятельности.

  В тоже время в условиях формирования в Республике Казахстан рыночных отношений происходит интенсификация управленческой и экономической деятельности не только разнообразных по масштабам, организационно-правовым формам и функциональной направленности физкультурно-спортивных организаций, но и всех работников отрасли «Физическая культура и спорт». 

В связи с этим, радикально меняются требования к профессиональной подготовке кадров по физической культуре и спорту, которые в процессе обучения в высшей школе должны не только освоить теорию и практику современного управления и рыночной экономики, но и сформировать соответствующий им образ мышления, овладеть элементами управленческой и экономической культуры поведения и самоопределения в сфере спортивного предпринимательства.

Цель исследования: теоретически обосновать и разработать методику подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг. 

Объект исследования – целостный педагогический процесс высшего учебного заведения.

Предмет исследования – процесс подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.
Задачи исследования. 
1. Раскрыть состояние изученности проблемы маркетинга в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.

2. Уточнить сущность  категорий «маркетинг», «физкультурно-оздоровительная услуга», «подготовка будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг». 

3. Сконструировать структурно-содержательную модель подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.
4. Теоретически спроектировать и экспериментально апробировать эффективность разработанной методики подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.

Гипотеза исследования. Развитие  маркетинга физкультурно-оздоровительных услуг организаций сферы физической культуры и спорта станет эффективной и педагогически целесообразной если:
- учитывать специфику и направленность инструментов маркетинга, применяемых в процессе продвижения физкультурно-оздоровительных услуг;

- выявить мотивационные приоритеты, влияющие на уровень заинтересованности контингента, занимающихся в формировании здорового образа жизни.

- разработать модель подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта по маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг, так как  содержание образовательного процесса будет строиться на повышении коммуникабельности и выработке стойкой мотивации занимающихся к здоровому образу жизни и выработке у них интереса к поиску новых членов. 
Ведущая идея исследования: Организация и функционирование маркетинга в сфере физкультурно-оздоровительных услуг обеспечит маркетинг как достаточно новый инструмент управления в сфере услуг физической культуры и предполагает более высокую степень профессиональной подготовки  специалистов  физической культуры и спорта, создающие условия для постоянного роста числа занимающихся физической культурой, с доминирующей позицией физического совершенствования человека, достижения им высших спортивных результатов, формирования здоровой, физически развитой нации.

Научная новизна исследования:

1. Раскрыто состояние изученности проблемы  маркетинга физкультурно-оздоровительных услуг.
2. Уточнены сущность категорий «маркетинг», «физкультурно-оздоровительная услуга», «подготовка будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг». 
3. Сконструирована структурно-содержательная модель подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.
4. Теоретически спроектирована и экспериментально доказана эффективность разработанной методики подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.

Теоретическая значимость исследования заключается в том, что в работе:

1. Раскрыто состояние изученности проблемы  маркетинга  физкультурно-оздоровительных услуг.

2. Уточнены сущность категорий «маркетинг», «физкультурно-оздоровительная услуга», «подготовка будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг». 

3. Сконструирована структурно-содержательная модель подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг.
 Практическая значимость исследования состоит в том, что: Для системы подготовки, переподготовки и повышения квалификации педагогов по физической культуре:
- разработана Комплексная программа «Маркетинг  физкультурно-оздоровительных услуг», включающая теоретический, психологический и методические блоки;

- разработан и внедрен в практику элективный курс «Основы маркетинга  физкультурно-оздоровительных услуг в Казахстане и  за рубежом»; 

- разработан электронный учебник «Дене шынықтыру мен спорт маркетингінің негіздері»;
-разработан оқу-әдістемелік құрал «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі: теория мен әдістеме»; 

- разработан Әдістемелік құрал «Қазақстандағы және шетелдердегі дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингінің негіздері./ Основы маркетинга  физкультурно-оздоровительных услуг в Казахстане и  за рубежом./ Marketing fundamentals of health and fitness services in Kazakhstan and abroad» на трех языках;
- разработано и издано в соавторстве (Андрущишин И.Ф.) учебно-методическое пособие  «Менеджмент, маркетинг в образовании и спорте: в схемах, рисунках, таблицах» .
Получено Свидетельство о государственной регистрации на объект авторского права под названием «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі: теория мен әдістеме».Оқу-әдістемелік құрал №366 от 03.03.2017г., ИС 007508.
Методы исследования: 

- теоретические: анализ и обобщение материалов научно-методической литературы, изучение официальной документации, опубликованных в специальной периодической печати, историко-логический и сравнительно-сопоставительный анализ, сравнение, обобщение, системный анализ, системный подход в моделировании процессов подготовки специалистов для сферы физической культуры и спорта, проектирование содержания подготовки, изучение нормативной документации;

- эмпирические: изучение передового опыта, анкетирование (1.Выявление  мотивации обучающихся в сфере физкультурно-оздоровительных работ.  2.Выявление   приоритетных направлений в трудовой деятельности у будущих специалистов по физической культуре и спорту по окончанию вуза (по Кандауровой Н.В.), Авторская анкета, Тест по элективному курсу, Оценка уровня общительности, коммуникативности (тест Ряховского), Диагностика уровня саморазвития (Л.Н.Бережнова), Личностный тест Р. Кэттелла (16PF), педагогический эксперимент, матиматико-статистическая обработка материалов.
Основные положения, выносимые на защиту:

1. Маркетинг как интегрированная технология социально-культурных нововведений, направленная на удовлетворение потребностей людей в занятиях физическими упражнениями и видами спорта, представляющими ценность для покупателя.

 Физкультурно-оздоровительная услуга - совокупность различных социально-педагогических форм деятельности, направленный  на укрепление здоровья, улучшение эмоционального состояния, поддержание работоспособности, удовлетворение потребностей различных групп населения.

Подготовка будущих специалистов физичекой культуры и спорта к   маркетингу в сфере физкультурно –оздоровительных услуг-  система, представляющая овладение личностью стратегией и тактикой рыночной деятельности физкультурно-спортивных организаций, способствующая  физическому совершенствованию и ведению здорового об​раза жизни.

2. Структурно-содержательная модель подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг, включающая целевой, содержательный, организационно-методический, результативно–критериальные блоки, основанные на системном, целостном, компетентностном, акмеологическом, деятельностном и синергетическом подходах, обеспечивающее единство мотивационного, познавательного и деятельностного компонентов (критерий, показатели и уровни подготовки будущих специалистов по маркетингу физкультурно-оздоровительных услуг).
3. Содержание методики подготовки будущих специалистов физической культуры и спорта к маркетингу в сфере физкультурно-оздоровительных услуг, включающая: Комплексную программу «Маркетинг  физкультурно-оздоровительных услуг» (теоретический, психологический и методические блоки); элективный курс «Основы маркетинга  физкультурно-оздоровительных услуг в Казахстане и  за рубежом», психологические тренинги, игры, упражнения. 

Публикации. По теме диссертации опубликованы 17 научных трудов, 6 из них опубликованы в научных журналах, рекомендованных Комитетом по контролю в сфере образования и науки МОН РК, 2 в зарубежных изданиях, включенных в информационную базу компании Scopus, 4 учебно-методических пособия, 4 статьи в сборниках материалов международных конференций, в том числе 1 в зарубежной конференции, получено 1 Свидетельство о государственной регистрации на объект авторского права.
Структура и объем диссертации. Диссертация состоит из введения, трёх разделов, заключения, списка  использованных источников, приложений. Текст  изложен на 150 страницах компьютерного набора, включает 34 таблиц, 13 рисунков. В работе использовано 242 источника научной и специальной литературы.
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Relevance of the thesis theme. In the context of the reorganization of Kazakhstan society, the health issue of children and students remains acute. Sports, physical education, healthy lifestyle should be a reliable protection that could help children adapt to the new life conditions, and resist continually deteriorating environmental conditions.
This, in turn, actualizes the demand for the formation of value orientations and thinking in children and young people regarding the conscious strengthening of their health and physical improvement.

The article of the President of the Republic of  Kazakhstan N. Nazarbayev to the people of Kazakhstan from 12th of April 2017 " The Course towards Future: Modernization of Public Consciousness" states: "To ensure the competitiveness of the country, we need to develop a new model of economic development." One of the ways of solving this problem, the President suggests incorporating all the positive aspects of the new era. 
The Law of the Republic of Kazakhstan "On Physical Education and Sports" defines the tasks of the state policy in the field of physical education and sports as "ensuring the life and health safety of people engaged in physical education and sports" and the main directions for the development of physical training and sports at the citizens' places of popular mass recreation as "organization of the work of sports clubs and sections, holding of health-fitness and sports events."
In light of the above today development of a healthy lifestyle for the whole population will need to become a main focus of the government, because only healthy young people can show the best results in all spheres of life. 
At the same time, in the context of the formation of market relations in the Republic of Kazakhstan, there is an intensification of managerial and economic activities not only of various sports organizations that are diverse in scope, organizational and legal forms and functional orientation, but also all workers in the field "Physical Education and Sport". 
In this regard, the requirements to the professional training of specialists in physical education and sports are radically changing. During the learning process in universities the specialists should not only master the theory and practice of modern management and market economy, but also to form a corresponding way of thinking, to master the elements of managerial and economic culture of behavior and self-determination in the sphere of sports entrepreneurship.

 The purpose of the research is to develop a theoretical basis and method of training of future physical education and sports specialists for marketing in the field of  health and fitness services. 

The object of the research is the holistic pedagogical process of a higher educational institution.

The subject of the research is the process of training future physical education and sports specialists for marketing in the field of health and fitness services.

The objectives of the research.

1. To reveal the problem of marketing in the field of fitness and health services.

2. To clarify a scope of the concepts "marketing", "fitness and healthcare services", "training of specialists in physical education and sports on the marketing in the field of fitness and health services."

3. To construct a structural-content model of training future physical education and sports specialists on the marketing in the field of physical fitness and health services.

4. To design theoretically and test experimentally the effectiveness of the developed training methods in future physical education and sports specialists on the marketing in the field of fitness and health services.
The hypothesis of the research.
The development of fitness and health services marketing in the sphere of physical education and sports will become effective and pedagogically expedient if we:
- take into account the specificity and focus of marketing tools used in the process of promoting fitness and health services;

- identify motivational priorities that affect the level of interest of the contingent engaged in the formation of a healthy lifestyle.

- develop a model for training physical education and sports specialists on the marketing in the field of fitness and health services, as the content of the educational process will be built on increasing communication skills and developing a steady motivation for those engaged in a healthy lifestyle and developing an interest in finding new members. 
The leading idea of ​​the research. The organization and functioning of marketing in the field of health and fitness services will provide marketing as a relatively new management tool in the field of physical education services and involves a higher degree of professional training of physical education and sports specialists. This creates the conditions for continued growth in the number of people engaged in physical training, with the dominant position of the physical perfection of a person, the achievement of the highest sports results, the formation of a healthy, physically developed nation.
Scientific novelty of the research:
1. The problem of fitness and health services marketing was revealed.
2. The scope of the concepts "marketing", "fitness and healthcare services", "training of specialists in future physical education and sports on marketing in the field of fitness and health services" were clarified.

3. The structural-content model of training of future physical education and sports specialists on marketing in the field of fitness and health services was designed.
4. The effectiveness of the developed methods of training of future specialists in physical education and sports on the marketing in the field of fitness and health services was theoretically designed and experimentally tested.
Theoretical significance of the research lies in the fact that the work:
1. Revealed the problem of fitness and health services marketing.
2. Clarified the scope of the concepts "marketing", "fitness and healthcare services", "training of specialists in future physical education and sports on marketing in the field of fitness and health services".
3. Designed the structural-content model of training of future physical education and sports specialists on marketing in the field of fitness and health services.
Practical significance of the research is that for the system of training, retraining and advanced training of teachers in physical education:

- a comprehensive program "Marketing of fitness and health services", which includes theoretical, psychological and methodological blocks, was developed;

- elective course "Basics of marketing of fitness and health services in Kazakhstan and abroad" was developed and introduced into practice; 

- an electronic textbook «Дене шынықтыру мен спорт маркетингінің негіздері was developed »;
- a study guide «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі: теория мен әдістеме»was developed; 

- a taxtbook «Қазақстандағы және шетелдердегі дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингінің негіздері./ Основы маркетинга  физкультурно-оздоровительных услуг в Казахстане и  за рубежом./ Marketing basics of health and fitness services in Kazakhstan and abroad» in three languages was developed;

- the educational and methodological manual "Management, Marketing in Education and Sports: in Schemes, Figures, Tables" was developed and co-authored with Andrushshishin I.F.
A certificate of state registration for an object of copyright was received under the title «Дене шынықтыру-сауықтыру қызметі маркетингі: теория мен әдістеме». Study guide №366 dated 03.03.2017., IS 007508.
Research Methods:

- theoretical: analysis and generalization of materials of scientific and methodical literature, the study of official documentation published in special periodicals, historical-logical and comparative-contrastive analysis, comparison, generalization, system analysis, system approach in modeling the processes of training specialists for the field of physical education and sports, the design of training content, the study of regulatory documentation;
- empirical: the study of best practices, questionnaire (1. Identification of motivation of students in the field of fitness and health works 2. The identification of priority areas in works of future specialists in physical education and sports after graduation (according to Kandaurova N.V.), Author's questionnaire , Test on elective course, Assessment of the level of sociability, communicability (Ryakhovsky test), Diagnostics of the level of self-development (L.N. Berezhnova), R.Cattell's Personal test (16PF), pedagogical experiment, mathematical-statistical processing of materials. 

Defended Scientific Provisions:

1. Marketing as an integrated technology of socio-cultural innovations, aimed at meeting of the people’s needs in doing different sports activities that are considered to be of value to the buyer.
2. Fitness and healthcare services are a set of various socio-pedagogical forms of activity aimed at improving health and emotional state, maintaining efficiency, meeting the needs of different groups of the population.
Training of future specialists in physical education and sports for marketing in the field of  health and fitness services is a system that represents the persons’ mastery of strategy and tactics of market activity in the field of physical education and sports, which contributes to the physical perfection and maintenance of a healthy life style.
3. Structural-content model of training future physical education and sports specialists on the marketing in the field of fitness and health services, including target, substantial, organizational-methodical and result-based blocks are based on systemic, holistic, competence, acmeological, activity and synergetic approaches, which provides the unity of the motivational, cognitive and activity components (criteria, indicators and levels of training of future marketing specialists in fitness and health services).
4. The content of the methodology of training future physical education and sports specialists on the marketing in the field of fitness and health services includes  Integrated program "Marketing of fitness and health services" (theoretical, psychological and methodological blocks); elective course "Basics of marketing of fitness and health services in Kazakhstan and abroad", psychological trainings, games, exercises. 
Publications: 17 scientific works were published on the topic of the thesis, 6 of them were published in scientific journals recommended by the Committee for Control in Education and Science of the Ministry of Education and Science of the Republic of Kazakhstan, 2 - in foreign editions included in the Scopus data base, 4 - study guides, 4 articles in the collections of materials of international conferences, including 1artcle  in a foreign conference, 1 Certificate of state registration for an object of copyright was received.
The structure and scope of the thesis. The thesis consists of an introduction, three chapters, conclusion, list of bibliography, appendix. The text is presented on 150 pages of computer set, includes 34 tables, 13 figures. 242 sources from scientific and specialized literature were used.
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